
День 4
Нейромаркетинг и Инстаграм



Не�ромар�е��н� ??? 



Э�е��р�чес�ая
а����нос�� �о��

8 ���о� б�оме�р��

Час�о�а ��хан�я ??? На�ра��ен�е
�ен�ра��но�о �рен�я

??? Ана��� ����ен�я
м��� ���а

(э�е��ром�о�раф�я)

Э�е��р�чес�ая
а����нос�� мо��а (ЭЭГ)

???

�с�очн��: НИУ ВШЭ



Триггеры
Триггер - это пусковой механизм, который подталкивает потребителя к
покупке здесь и сейчас

 Тр���ерам� не�ромар�е��н�а я��я��ся с�е�у���е 5 фа��оро�:



Нейрокопирайтинг - ???
Стимулы - ???



Пра���о 3-ех се�ун�

Про����ен�е:
Не�ромар�е��н� �

Инс�а�рам  

ПРИВ�ЕЧЕТЕ ��� ПОТЕРЯЕТЕ 
�о�ен��а��но�о ���ен�а?

Не�ромар�е��н� �о��о�яе� �р���е�а�� ���ен�о� с �ер��х ����о� 



1 - Упаковкой 2 - Контентом

Порабо�а�� на�:



Упаковка
Аватарка

КТО ВЫ? О ЧЕМ ВЫ? ЧТО МОЖНО У ВАС КУПИТЬ?

Шапка профиля

СТОРИТЕЛЛИНГИ О ВАС, ИНФО О ПРОДУКТЕ, КЕЙСЫ, ОТЗЫВЫ 

Хайлайтс/Актуальные

ТРИГГЕРНЫЙ ВИЗУАЛ 

Лента

ПОРТРЕТНОЕ ФОТО

КАК ВАС БУДУТ ИСКАТЬ ПОДПИСЧИКИ 

Поисковая строка

ПРИМЕЧАНИЕ: ТРИГГЕРНЫЙ ВИЗУАЛ РАССМОТРИМ НА ПРАКТИКЕ 



Лицо крупным планом

Желательно, чтобы были видны глаза

Фото должно быть качественным

Контрастные цвета на фоне

По аватарке Вас будут узнавать ваши
подписчики, и благодаря этому элементу Вы
будете легко запоминаемы

Чем интереснее аватарка, тем больше
шансов, что незнакомый человек нажмет и
попадет в Ваш профиль

Аватарка



Выставлять на аватарке фотографии с
фильтрами

Фото в полный рост

Фото, которое уже не актуально (сделано
2-3-5 лет назад)

Фото с тоев/мероприятий :)

Не стоит: 



Примеры как
можно: 



Примеры как
лучше не делать: 



естественность
отражение личности
минимализм

Что сейчас в
тренде: 



Выделено жирным шрифтом:
Нейромаркетолог | Блогер | Обучаю
блогингу 

Для чего: чтобы ваши потенциальные
клиенты смогли найти Ваш аккаунт

Здесь должна быть описана Ваша сфера
деятельности через ключевые слова 

Потому что когда люди вводят в Поиск
определенные слова - именно их ищет
алгоритм Инстаграм в Вашем имени

Поисковая
строка



Не стоит: писать в поисковую строку Имя и
Фамилию пока у вас мало подписчиков (это
можно отразить в шапке) 

Стоит: Если Вы работаете в определенном
городе и предоставляете услуги оффлайн,
тогда нужно указать город

Не стоит/
стоит:



Примеры как
можно: 



Как правильно выбрать
ключевые слова в поисковую

строку?

Главный вопрос: 



Используйте сервис: 
яндекс подбор слов



Пример:
712.000 поисков со словом

"Собеседование" 
 

это слово можно упомянуть в поисковой строке 



Должна содержать основые смыслы: кто вы, чем
занимаетесь, что продаете

Должна отражать Вашу экспертность* 

Почему человек должен подписаться на вас, какую
выгоду он от этого получит

Самое главное: какую головную боль клиента Вы
сможете решить

Призыв к действию

Ссылка на таплинк/вотсап

Шапка
профиля

*смо�р��е с�е�у���� с�а��



Опыт в цифрах: сколько лет практики 
практикующий фотограф с 2015 года

Количество клиентов
более 120 довольных клиентов

Количество проданных единиц
более 1 млн проданных книг

Количество реализованных проектов
+ 50 проектов в портфолио

Ученая степень или профильное образование
Выпускница Московской школы нутрициологов

Должность которая говорит сама за себя
Генеральный директор/СFO

Сотрудничество с брендами
Амбассадор @noname

Результаты клиентов
Английский уровня Аdvanced за полгода

Анонс большого события/курса 
Старт интенсива "Neuro-Insta" 7 ноября

 

 

Экспертность в
шапке профиля:



Примеры как
можно: 



максимальная простота
отсутствие кричащих хайповых формулировок
сильное отражение твердой экспертности (см
предыдущий слайд про экспертность)
раздельный формат (где-то длинное предложение,
где-то словосочетание) 

Что сейчас в
тренде:



понятные названия без загадок, отражающие
наполнение
внутри только соответствующие названию сторис
актуальные отражающие вас или как эксперта, или
как личность

Актуальные



Примеры как
можно: 



живые обложки из ваших фотографий
хайлайтс с этапами жизни (мой путь, обо мне, тд)
кейсы
отзывы

Что сейчас в
тренде:



?????

Лента



За�ан�е � ��ассе №2 
Смо�е��ро�а�� а��аун� ��я �а�е�о �рое��а (����чая �ен�у) с уче�ом �р���еро�
не�ромар�е��н�а � �о�ученно� се�о�ня �нформа���
Пре�ен�о�а�� ау���ор�� 

1.

2.


